Bag om kampagnen — kampagnebeskrivelse

Breaking: Laesetvang er lort!”

Kampagnens hovedbudskab

Barn ved, at det er vigtigt at laese, men tvang hjeelper ikke pa deres leeselyst. Og det er vi ngdt
at tale om og tage alvorligt.

Kampagnens formal

Kampagnens formal er at tage barnenes stemmer omkring den pressede laesekultur serigst og
lade barnenes perspektiver blive en del af samtalen.

Vi spurgt over 130 barn mellem 10 og 13 ar, hvad der har indflydelse pé deres lyst og
engagement til at laese. Barnene peger i hgj grad pa, at tvang palagt fra deres voksne har en
negativ indflydelse pa deres leesegleede. Bl.a. i form af 20 minutters daglig leesning og krav til
hvilke bager og formater der taeller med i den "rigtige leesning”.

Vi voksne praven, det bedste vi kan, men leesetvang uden anden motivation virker ikke — den
kommer hvert fald med en masse afledte negative effektenr. Vi ved godt, det er sveert at eendre
lsesekulturen, men nu skal vi sammen starte samtalen og vaere nysgerrige pa barnenes
perspektiven

Med 5 humoristiske videoer og seje stickers skal kampagnen skabe et udgangspunkt for en
samtale om, hvilke mulige veje, der er til leesegleede for det enkelte barn, og hvordan vi sammen
med bgrnene finder bedre indgange til leesningen end seggeuret, og bager fra da mor var barn.

Jamen born skal jo laese?

Selvfalgelig skal de det. Og vores snakke med barnene viser ogsa, at bgrn udmeerket godt ved,
at det er vigtigt at leese. Kampagnen advokerer ikke for, at alt magt over laesning skal gives til
barnene. Lets face it - sa fik leesningen nok endnu sveerere vilkdr. Men den méde leesningen i dag
kobles med tvang i barnenes bevidsthed har sd mange negative effekter, at vi ma sparge os sely,
om det er den rigtige vej? | stedet skal vi veere nysgerrige pa, hvordan vi skaber en positiv
leesekultur med udgangspunkst i barnenes livsverden. Barns leesekultur er i hele barnet liv, bade
skole, fritid og hjemme — sa det er en samtale vi skal have pa tveers. Kampagnen giver ikke
svaret, men starter ved at tage barnenes perspektiver alvorligt. )
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Hvad er det, vi habenr, der kommer til at ske?

Kampagnen skal farst og fremmest rammer plet hos barnene. Barnene skal gerne
opleve, at de kan spejle deres egne oplevelser med leesetvang og derigennem fale sig
hart, set og respekteret.

Kampagnen skal sgrge for, at barnenes stemme bliver en del af debatten om, hvordan vi
sammen skaber en bedre laesekultur.

Kampagnen skal igangsaette en samtale med og mellem bgrn og voksne om, hvordan vi
skaber en bedre laesekultur.

Kampagnen skal 8bne op for samtaler om laesetvang. Leesetvang ophzsever laeselyst — og
det taler vi for lidt om.

Vi kommer ikke uden om at voksne siger, barn skal lsese. Vi hdber pd, kampagnen kan
bidrage til en nysgerrighed om, hvordan vi bedst understatter lsesning med
udgangspunkt i barnenes perspektiv.

Kampagnen skal motivere barn til at anbefale gode bager, s det bliver synligt for barn
(og voksne), hvilke bager, der er et hit. En god bgrnebog er nemlig en bog, der fanger
barnets interesse. Punktum.

Kampagnen skal seette fokus pa, at lseesning kommer i mange former og formater. Og alt
teeller med.
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KAMPAGNEVIDEOER

De fem videoer i kampagnen er bundet

op pa karakteren Adrian. Adrian er en
frilzesningsaktivist med elefanthue og
dunjakke. Adrian er traet af pis — og iszer er
han er treet af foraeldre, der vil bestemme,
hvornar og hvad deres born skal laese.
Derfor er han gaet pa biblioteket for at
demonstrere mod leesetvang.

| lobet af fem korte videoer ser vi Adrian
udfolde sine aktivistiske handlinger. Han
saetter klistermaerker pa sine favoritboger,
sa andre kan finde dem. Han laver IKKE-
anbefalinger af kedelige boger, som hans
mor har anbefalet. Og han gemmer de
brandvarme klistermzerker pa biblioteket,
sa andre kan finde dem og deltage i
kampen mod kedelig leesetvang.

Alle videoer er formateret som BREAKING
NEWS med en journalist, der stiller
sporgsmal. Men Adrian gider ikke at
diskutere med nogen, sa han affejer det
hele. Indtil han til sidst kommer til kort og
kommer med en latterlig trussel: “Enten sa
virker det her ... ellers sa braender jeg en
hund!”

OM ADRIAN

Adrian ser sig selv som en brandvarm
aktivist, men er i virkeligheden bare et
stort barn, der er sur pa sin mor. Man kan
blandt andet se den dualitet i hans toj

- det Adrian ser som en sej elefanthue, er
i egentlig bare en balaclava, der ligner en
forvokset bernehue. Men hans frustration
over at blive tvunget til at lsese boger, han
ikke gider laese, er a2gte nok. Og pa den
made er han et talerer for alle de born,
der har provet at fa darlige bogtips fra
deres forzeldre.

ADRIANS MOR

Adrians mor er ikke med i videoerne, men
hun er den overmagt, som Adrian ger opror
imod. | Adrians optik er hun en tyran, der
har tvangsfodret ham med kedelige boger
hele livet, og som tvinger ham til at sidde
stille og leese, nar det passer ind i hendes
hverdag uden hensyn til Adrians interesser
eller laeselyst. | virkeligheden ved vi dog
ikke, om hun er sa slem.

Maske er hun typen, der gar meget op i sit
barns lz2sning, men som ikke selv leeser,
som lidt for ofte sidder med sin mobil, og
som ikke formar at vaere en god rollemodel
i forhold til lz2sning. Hun prover formentlig
sit bedste, men synes, det er svaert at gore
lzesningen sjov. Pa den made er hun en
repraesentant for de foreeldretyper, vi er
blevet praesenteret for af born i lobet af
diverse inddragelsesprocesser.
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Samarbejde mellem fysisk og digitalt bibliotek

Kampagnen er blevet til i et taet samarbejde mellem de fysiske biblioteker og bibliotekernes
digitale tilbud eReolen Go. Med kampagnen gnsker vi at skabe en feelles, slagkraftig national
kampagne, der manifesterer sig i bade i bibliotekernes fysiske og digitale rum og dermed gar
kampagnerne tilgeengelig og relevant for barnene, netop der hvor de en

Det starter med bgrnene

Kampagnen er en del af projektet Det starter med barnene, hvor 44 af landets biblioteker og
eReolen Go har gjort det til at feelles mission at bidrage til en fornyet leesekultur gennem
barneinddragelse som strategi og metode. Det starter med barnene er stettet af Slots- og
Kulturstyrelsens Udviklingspulje for folkebiblioteker og Peedagogiske Leeringscentre 2022.

Projektpartnere: Det Digitale Folkebibliotek, Herning Bibliotekerne, Aarhus Bibliotekerne og
Aalborg Bibliotekerne

Kontakt
Projektleder
Mette Nissen

mette.nissen@aalborg.dk

tlf. 99314306

Projektejer
Tina Bang Jakobsen

tina.jakobsen@aalborg.dk

tIf. 99314426
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